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Inledning

Marknadsforing &r en viktig del for att uppna Vision 2020 som kommunfullméaktige
antog under 2006. | arbetet med framtagande av marknadsféringsstrategin har
kommunstyrelsen, chefstjansteman och kommunens bolag deltagit. Samverkan har skett
med kommunens naringsliv.

Marknadsforingsstrategin skall utgéra en grund for ett langsiktigt arbete med att
marknadsfora en gemensam positiv framtidsbild av kommunen. Kommuninvanare skall
kénna stolthet 6ver kommunen och kommunen skall marknadsféras som en ort i
Goteborgsregionen som &r attraktiv att leva, bo och verka i.

Med marknadsforingsstrategin som grund skall en gemensam informations- och
markandsforingsstruktur tas fram som kan anvandas av kommunens forvaltningar och
kommunens bolag, naringsliv m fl vid bl a informationsinsatser, annonsering,
deltagande i méassor och olika typer av evenemang.

Vision 2020

Visionen om det framtida Lilla Edet bygger pa att kommunen 2020 skall praglas av
Véxtkraft — Vélbefinnande — Stolthet — Identitet. FOr att uppna detta har sex strategiska
omraden identifierats for att kommunen skall na visionens mal:

e Medborgarkraft far vi genom att uppmuntra medborgarnas initiativkraft samt skapa
utrymme for inflytande, skapa forutsattningar for ett aktivt foreningsliv, 6ka
integrationen och ta tillvara dess mojligheter.

e Samarbete Gver granserna far vi genom att skapa aktiva natverk bade inne i, och
utanfoér den egna organisationen och hitta fasta samarbetspartners.

e Attraktiv livsmiljo-goda boenden far vi genom att nyttja alvens méjligheter, bedriva
ett aktivt miljoarbete och genom att kombinera boende med intressen.

e Goda kommunikationer far vi genom att identifiera medborgarnas behov och kdmpa
for att de tillgodoses samt genom att paverka Vasttrafik, Vagverket och Banverket.

e Réatt kommunal service far vi genom att erbjuda kommunal service som inte kostar
med an det smakar, skapa ordning och reda och arbeta aktivt med omvarldsbevakning.
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e Hdogre utbildningsniva far vi genom att vacka lusten till 6kat larande och inspirera
elever i grundskolan till fortsatt utbildning samt locka nya kommuninvanare genom
erbjudande av attraktivt boende.

Ovriga strategiska dokument

Marknadsforingsstrategin skall samverka med 6vriga strategiska kommunala dokument
inom omraden som bl a folkhalsa, naringsliv, miljo, turism. | den arliga mal- och
resursplanen faststalls de medel som skall avsattas till marknadsforingsatgarder.

Konkurrensfordelar

Genom att Vagverket och Banverket fatt i uppdrag att bygga en fyrfaltsvag respektive
en dubbelsparig jarnvag mellan Goteborg och Trollhéttan har forutsattningarna aldrig
tidigare varit battre for en gynnsam utveckling av. kommunen. Pendlingstiden mellan
Goteborg och den tagstation som kommer att byggas i Lodose beraknas till under 30
minuter.

Detta innebdr ur ett boendeperspektiv en stor konkurrensférdel genom att man har den
lilla kommunens fordelar samtidigt som man ocksa har nérhet till storstadens utbud och
breda arbetsmarknad. Néar det géller Lodoses finns ocksa mojlighet att tillvarata ortens
historiska bakgrund som Goteborgs vagga.

Kommunen arbetar redan nu med att ta fram nya omraden for bostadsbyggnation i olika
delar av kommunen. Detta arbete intensifieras under de narmaste aren.

Den starkaste konkurrensfaktorn for kommunen &r saledes dess lage i en expansiv
region. De forbattrade jarnvags- och vagstrackningarna kommer att befasta kommunens
beldgenhet som en pendlingskommun. Det kommer dven att innebdra logistiska
utvecklingsmojligheter genom forbattrade fraktmojligheter. Konkurrenskraftiga villa-
och fastighetspriser skapar ocksa potential for inflyttning och etableringar. Likasa den
planering som nu har paborjats for utveckling av centrum och handel i Lilla Edets tatort.

Ytterligare en konkurrensfordel ar kommunens medvetna satsningar pa att identifiera
sig med en stark miljoprofil. Redan nu arbetar kommunen med ett antal projekt bl a
for att minska utslappen av vaxthusgaser, medverkan i solenergiprojekt, satsningar
inom biogasomradet med t ex erbjudande till anstillda i kommunen om leasa
biogasbilar.

Ett utvecklat samarbete med handel och néringsliv och ett fortsatt aktivt foreningsliv
med bra fritidsanlaggningar &r ytterligare faktorer som starker kommunens stéllning.
For att kommunen skall vara konkurrenskraftig som boende- och etableringsort &r det
ocksa betydelsefullt att alla verksamheter genomsyras av tankarna i
marknadsforingsstrategin samt bedriver ett konsekvent arbete for att utveckla och hoja
servicenivan.

Det ar ocksa viktigt att ta vara pa mojligheterna att involvera kommuninvanarna i
kommunens framtida utveckling framfor allt genom att anvéanda sig av de mojligheter
som natet och hemsidan innebar for att snabbt fanga upp idéer och stimulera till dialog.
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Mal och malgrupper
Det 6vergripande malet ar att invanarantalet i kommunen vid utgangen av 2010 skall
vara 13 300.

Med stor sannolikhet kommer framtida kommuninvanarna och naringsidkare fran
narregionen framst fran Goteborgsomradet vilket skall avspegla sig i de olika
marknadsforingsinsatser som kommer att genomforas.

| forsta hand ar det foljande malgrupper som kommunen riktar sig till:

Barnfamiljer
Fritidshus&gare med annan bostadsort
Avflyttade Lilla Edet - bor

Néringslivet

Markandsforingen kommer att lyfta fram det som upplevs som kommunens frémsta
styrkor:

Geografiskt lage (mellan storre stader)

Kommunikationer (E 45, tag, buss)

Boendet (prisbild, sjé/alvnara boende)

Nérhet (till lokal service, till storstaden, till natur- och kulturutbud)
Livsmiljo, livskvalitet och kulturhistoria

Aktivt fritidsliv

| det fortsatta arbetet kommer extern konsult att anlitas.



